
つい先日まで咲いていた桜も
すっかり青い葉をつけて、
新緑の季節となりましたが

皆様いかがお過ごしでしょうか。

デジカルは4月4～6日の3日間、
コンテンツ東京に出展いたしました。
たくさんの方と普段とは違う場所で

お会いできたことは
とても貴重な体験となりました。

これからもどうぞよろしくお願いいたします。
（川野）

2 0 1 8 . 4
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丸の内線、新宿御苑前駅より５分
新宿御苑前駅から382m

トッピングのあげ玉は
ぜひ試して欲しいです

#新宿御苑ランチ　#けらら　#カレーライス　#カフェ
#東京都新宿区富久町16-14 シティフラット富久町 １０２
#営業：LUNCH　[月～土] 11:30～14:45 
　　　DINNER 　[月～土] 17:00～20:45　
                        [定休日] 日曜・祝日
#電話：03-3341-4181

靖国通りにある通りから路地に入ったちょっと見つけづらい場所に
ある、一見おしゃれなカフェのような外観のカレーの名店です。

けらら

会社名 株式会社デジカル
所在地 〒160-0022  東京都新宿区新宿 2-4-6
 フォーシーズンビルアネックス７F

会社概要

お問合せ

☎  03-3353-5171
 toiawase@digical.co.jp
 https://www.digical.co.jp

I S S H I K I 通信  v o l . 0 6  4 月号　発行：2 0 1 8 . 4 . 1 6

サラサラだけど、コクのあるスパイシーなカレーが
癖になります！ おしゃれでキレイな店内は女性一
人でも入りやすい雰囲気で、一人ランチでも安心。

新宿御苑ランチ

ISSHIKIって
どういうサービス？

Q&A
Q

A

具体的にどんな依頼が
可能ですか？Q

A

スタッフは
何名いますか？Q

A

依頼の際は、
どう連絡をすれば
いいですか？

Q

A

ISSHIKIは、お客様が企画
を立ててから入稿されるま
での全行程において、お
客様のパートナーを務め
る、ディレクション・デザイ
ン・制作のトータルサービ
スです。
誌面デザインから入稿デ
ータ作成までをワンストッ
プで進め、高品質な成果
物データを納品します。

紙面デザインから入稿デ
ータ作成に至る標準サー
ビス「Editorial Design」と、
カバーまで全てデザインす
る「Total Book Design」を
中心に、図版・イラスト作
成やライター手配などの、
書籍制作に関する業務全
般を承ります。

ISSHIKIでは4名のアー
トディレクターが中心と
なって、それぞれの業務
を担当します。4名は社
内外合わせて約30名の
専属オペレーター、イラ
ストレーター、ライターと
案件ごとにチームを編成
し、月に約30の案件を納
品しています。

新規のご依頼はお電話
やお問い合わせフォーム
から受け付けております。
詳細は弊社WEBサイトを
ご確認ください。また、以
前にご依頼いただいた
方は、スタッフ宛にメール
やお電話で直接お問い
合わせいただけます。お
気軽にご連絡ください。
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運脳神経を鍛える７つの動き

走
る
こ
と
は
、
あ
ら
ゆ
る
ス
ポ
ー
ツ
に
お
け
る
基
本
の
動
き
で
す
。

①
腰
の
位
置
に
注
意

腰
の
位
置
が
、
上
下
左
右
に
大
き
く
ぶ
れ
な
い
よ
う
に
、
体
幹
を
締
め
ま
す
。

②
腰
を
回
転
さ
せ
て
脚
を
前
後
に
ス
イ
ン
グ
さ
せ
る

腰
の
中
心
の
位
置
（
3
D
動
画
の
●
の
部
分
）
を
軸
に
、
腰
を
回
転
す
る
動
き
を
使
っ
て
身

体
を
前
に
持
っ
て
い
き
ま
す
。

③
肩
を
回
す
た
め
に
腕
を
振
る

腕
を
振
る
と
肩
甲
骨
が
動
き
、肩
が
動
く
こ
と
で
腰
が
捻
転
さ
れ
ま
す
。
腕
の
振
り
に
よ
っ
て
、

肩
、
腰
、
脚
へ
と
エ
ネ
ル
ギ
ー
が
伝
わ
っ
て
い
き
ま
す
。

横
か
ら
、
前
か
ら
の
3
D
動
画
を
見
て
、
矢
印
で
表
現
さ
れ
て
い
る
地
面
を
押
す
力
や
方
向

を
確
認
し
ま
し
ょ
う
。

動
き
の
ポ
イ
ン
ト

3
D
動
画
で
見
る
「
走
る
」
動
き

前

横

096097

CHAPTER4

運脳神経を鍛える７つの動き

②
人
間
ド
リ
ブ
ル

足
で
地
面
を
押
す
感
覚
、
地
面
か
ら
押
し
戻
さ
れ
る
感
覚
を
身
に
つ
け

る
ド
リ
ル
で
す
。
足
の
親
指
の
付
け
根
で
地
面
を
と
ら
え
る
こ
と
で
、

か
か
と
か
ら
着
地
す
る
べ
た
べ
た
走
り
の
改
善
に
つ
な
が
り
ま
す
。

１． 2人組になって立つ
　　後ろの人が前の人の肩に手を置き、
　　前の人は腰に手を当ててスタンバイ

2． ボールになって弾んでいるように跳ぶ
　　地面にかかとをつけないようにジャンプを繰り返す

Point
ボールをドリブルする
ように肩を押す

Point
肩を押さえられること
で弾みが増していく

Point
地面に足がつくときだけ
足首に力を入れる
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第一章　合コンでモテたい！──『ニコマコス倫理学』

「
愛
と
は
何
だ
？
」
―
―
ア
リ
ス
ト
テ
レ
ス
は
言
っ
た

吾わ
が

輩は
い

は
猫
で
は
な
い
。
女
子
大
生
で
あ
る
。

名
前
も
無
論
あ
る
。
姓
を
猫ね

こ

石い
し

、
名
を
ナ
ツ
メ
と
い
う
。

吾
輩
は
銀ぎ

ん

保ぼ
う

町ち
ょ
うの
書
店
の
一
角
で
本
を
立
ち
読
み
し
て
い
る
。

初
め
て
来
訪
す
る
類
の
一
角
で
あ
る
か
ら
し
て
、
や
や
緊
張
の
思
い
も
あ
っ
た
。
陳
列
さ
れ
た
書
名
を
見

て
も
、い
ち
い
ち
得
心
が
い
か
ぬ
。『
恋
愛
成
功
の
た
め
の
ガ
チ
モ
テ
ル
ー
ル
88
』、『
オ
ク
テ
の
た
め
の
「
彼
」

を
引
き
寄
せ
る
法
則
』、『
三
分
で
恋
人
が
で
き
る
！
　
熱
血
恋
愛
力
教
室
』。
ど
れ
も
お
よ
そ
恋
愛
の
荘
厳

に
似
つ
か
ぬ
、
軽け

い

佻ち
ょ

浮う
ふ

薄は
く

な
も
の
ば
か
り
で
あ
る
。

と
り
わ
け
、
今
手
に
し
て
い
る
『
絶
対
好
き
な
人
に
好
か
れ
る
本
』
と
は
な
ん
で
あ
る
か
。
果
た
し
て
、

こ
の
書
名
中
の
「
絶
対
」
が
か
か
る
の
は
「
好
き
な
人
」
で
あ
る
か
、「
好
か
れ
る
本
」
で
あ
る
か
。
前
者

で
あ
れ
ば
、
な
に
が
あ
ろ
う
と
絶
対
に
好
き
な
人
が
お
り
、
そ
れ
に
好
か
れ
る
た
め
の
本
と
い
う
こ
と
に
な

る
が
、
後
者
で
あ
れ
ば
、
好
き
な
人
に
、
な
に
が
あ
ろ
う
と
絶
対
に
好
か
れ
る
た
め
の
本
で
あ
る
こ
と
に
な

る
。
こ
の
よ
う
な
曖あ

い

昧ま
い

に
し
て
明
瞭
を
欠
く
書
名
が
大
手
を
振
っ
て
流
通
す
る
ほ
ど
昨
今
の
大
衆
の
国
語
力

は
低
劣
化
し
て
い
る
。

た
だ
し
内
容
は
素
晴
ら
し
い
の
一
言
に
尽
き
る
。

吊つ

り
橋ば

し

な
ど
に
お
い
て
緊
張
感
を
相
手
と
共
に
す
る
と
好
意
を
持
た
れ
や
す
い
、
す
な
わ
ち
「
吊
り
橋
効

果
」。
出
会
う
回
数
を
増
や
す
だ
け
で
好
意
を
持
た
れ
や
す
く
な
る
、
す
な
わ
ち
「
ザ
イ
オ
ン
ス
効
果
」。
相

手
の
動
作
に
合
わ
せ
て
同
じ
動
作
を
す
る
こ
と
で
好
意
を
持
た
せ
る
「
ミ
ラ
ー
リ
ン
グ
」。
吾
輩
の
知
ら
ぬ

こ
と
ば
か
り
が
あ
た
か
も
巨
大
な
知
識
の
宝
庫
の
よ
う
に
収
め
ら
れ
て
い
る
で
は
な
い
か
。

昨
今
の
恋
愛
工
学
は
吾
輩
の
あ
ず
か
り
知
ら
ぬ
う
ち
に
実
に
こ
こ
ま
で
の
進
展
を
見
せ
て
い
た
の
で
あ
る
。

こ
れ
で
は
先
だ
っ
て
初
め
て
参
加
し
た
合
コ
ン
な
る
会
合
に
お
い
て
、
吾
輩
が
一
言
も
発
す
る
こ
と
が
で
き

ず
一
種
の
オ
ブ
ジ
ェ
と
化
し
て
い
た
こ
と
も
自
然
だ
っ
た
と
言
え
る
の
で
は
な
い
か
。
顧か

え
りみ
る
に
、
す
な
わ

ち
周
囲
は
こ
の
よ
う
な
恋
愛
工
学
的
技
術
で
武
装
し
、
あ
の
場
に
臨
ん
で
い
た
に
相
違
な
い
の
で
あ
る
。
な

ら
ば
、
吾
輩
も
す
ぐ
に
こ
の
『
絶
対
好
き
な
人
に
好
か
れ
る
本
』
を
購
入
し
、
一
刻
も
早
く
恋
愛
工
学
的
武

装
を
万
端
に
整
え
な
け
れ
ば
い
け
な
い
。

吾
輩
が
本
を
携た

ず
さえ

レ
ジ
ス
タ
ー
の
あ
る
一
角
に
向
か
お
う
と
す
る
と
、声
を
か
け
て
き
た
者
が
い
る
。「
そ

ん
な
く
だ
ら
な
い
本
を
買
う
の
は
や
め
る
が
よ
い
」。

振
り
向
く
と
、
白
い
布
を
巻
き
付
け
た
よ
う
な
服
を
着
た
目
の
小
さ
な
痩や

せ
た
外
国
人
風
の
男
が
立
っ
て

い
る
。

「
私
は
ア
リ
ス
ト
テ
レ
ス
だ
」
と
男
は
言
っ
た
。
吾
輩
は
「
猫
石
ナ
ツ
メ
で
す
」
と
答
え
た
。

吾
輩
は
日
本
の
文
学
を
こ
よ
な
く
愛
す
る
国
文
学
科
の
学
生
で
あ
り
、
西
洋
哲
学
を
専
門
と
す
る
者
で
は

な
い
が
、
ア
リ
ス
ト
テ
レ
ス
ぐ
ら
い
は
知
っ
て
い
る
。
古
代
ギ
リ
シ
ャ
の
大
哲
学
者
だ
。
何
よ
り
知
っ
て
い

2不死鳥出版社

振り向けば、
アリストテレス

世界一わかりやすい
　 アリストテレス入門

あっしでも
わかった！ 某居酒屋の

頑固オヤジ談

C0000  ¥1600E
ISBN123-4-567-890XX-X

定価（本体1,600円＋税）

�������������

�������������

不死鳥出版社

う
で
す
。

彼
の
著
書
は
面
白
く
な
い
。

難
解
な
用
語
と
き
わ
め
て
理
屈
っ
ぽ
い
文
体
。
い
や
、
も
ち
ろ
ん
研
究
者
や
哲
学
好
き
が
読
め
ば
違
い
ま
す

よ
。
内
容
と
し
て
は
、「
人
間
と
し
て
の
必
須
教
養
」
と
も
い
え
る
も
の
な
ん
で
す
か
ら
。
し
か
し
、
た
と
え
ば
、

ご
く
平
均
的
な
友
人
に
「
面
白
い
よ
」
と
勧
め
ら
れ
る
か
と
言
え
ば
絶
対
に
無
理
で
す
。
こ
れ
は
、
読
み
物
と

し
て
も
一
級
品
で
あ
る
プ
ラ
ト
ン
の
哲
学
書
と
の
大
き
な
違
い
で
し
ょ
う
。

こ
の
ア
リ
ス
ト
テ
レ
ス
の
不
利
な
状
況
を
い
か
に
す
べ
き
か
？

そ
こ
で
、
本
書
で
は
、「
も
し
ア
リ
ス
ト
テ
レ
ス
が
日
本
で
生
き
返
っ
た
ら
」
と
い
う
フ
ィ
ク
シ
ョ
ン
の
形

を
と
る
こ
と
に
し
ま
し
た
。
彼
自
身
が
悩
め
る
人
々
と
出
会
い
、
ア
リ
ス
ト
テ
レ
ス
哲
学
の
重
要
箇
所
を
分
か

り
や
す
く
語
り
ま
す
。
ま
た
、
理
解
の
助
け
と
し
て
、
彼
の
語
る
言
葉
に
は
注
を
付
し
て
著
書
の
中
の
該
当
部

分
を
示
し
、
加
え
て
各
章
末
に
は
取
り
上
げ
た
各
著
作
の
「
超
高
速
ダ
イ
ジ
ェ
ス
ト
」
も
付
け
ま
し
た
。

で
は
、
そ
ろ
そ
ろ
ま
え
が
き
も
こ
の
く
ら
い
に
し
て
、
あ
と
は
ア
リ
ス
ト
テ
レ
ス
の
語
る
に
任
せ
ま
し
ょ
う
。

最
後
に
念
の
た
め
繰
り
返
し
ま
す
が
、
本
書
は
、
ア
リ
ス
ト
テ
レ
ス
の
語
る
哲
学
以
外
の
内
容
は
、
絶
対
に
フ

ィ
ク
シ
ョ
ン
で
す
。
決
し
て
誤
解
な
き
よ
う
に
。
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は
じ
め
に

子
育
て
は
思
う
よ
う
に
は
い
か
な
い

東
大
・
京
大
合
格
！
　
チ
ョ
コ
ア
イ
ス
の
法
則  
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自
分
と
子
ど
も
、
ど
ち
ら
を
優
先
？  

 

20

合
格
母
さ
ん
は
３
年
で
子
育
て
法
を
変
え
る  

 

27

東
大
・
京
大
合
格
の
息
子
、
留
学
中
の
娘  

 

40

育
て
や
す
い
子
と
育
て
に
く
い
子
？  

 

45

東
大
・
京
大
合
格
の
先
に
あ
る
「
生
き
る
力
」  

 

52

東
大
・
京
大
に
合
格
す
る
子
は 

毎
朝
５
時
半
に
起
き
る

東
大
・
京
大
現
役
合
格
！
　
子
育
て
の
優
先
順
位  

 

58

第１章第２章
東
大
・
京
大
に
合
格
す
る
子
は
毎
朝
５
時
半
に
起
き
る

contents

け
は
し
た
く
な
い
と
い
う
思
い
で
子
育
て
を
し
て
き
ま
し
た
。

そ
れ
が
い
ま
の
三
人
の
子
ど
も
た
ち
を
形
づ
く
っ
て
き
た
の
だ
と
信
じ
て
い
ま
す
。

　
こ
の
本
で
は
、
そ
ん
な
ゆ
る
い
母
親
が
イ
ラ
イ
ラ
し
な
が
ら
で
も
子
ど
も
の
能
力
を
伸
ば
す
こ
と
が
で

き
る
本
質
に
つ
い
て
書
き
記
し
た
い
と
思
っ
て
い
ま
す
。

最
初
に
も
書
き
ま
し
た
が
、
子
ど
も
を
毎
朝
５
時
半
に
起
こ
せ
ば
必
ず
東
大
・
京
大
に
合
格
で
き
る
も

の
で
は
な
い
の
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。

し
か
し
、
実
際
に
わ
が
家
で
は
毎
朝
５
時
半
に
起
き
、
そ
の
年
齢
に
合
っ
た
遊
び
や
学
び
を
選
び
、
そ

れ
を
継
続
す
る
こ
と
で
子
ど
も
た
ち
の
能
力
を
伸
ば
す
こ
と
が
で
き
た
と
信
じ
て
い
ま
す
。

タ
イ
ト
ル
で
は
朝
５
時
半
に
起
き
た
こ
と
だ
け
が
強
調
さ
れ
て
い
ま
す
が
、
そ
れ
だ
け
で
は
な
く
、

「
学
力
を
伸
ば
す
お
母
さ
ん
の
習
慣
」
に
つ
い
て
も
お
伝
え
し
ま
す
。

　
私
は
子
ど
も
の
能
力
を
伸
ば
す
た
め
に
は
「
子
ど
も
の
習
慣
」
で
は
な
く
、「
お
母
さ
ん
の
習
慣
」
が

大
切
だ
と
考
え
て
い
ま
す
。

私
の
子
育
て
の
習
慣
が
、
少
し
で
も
あ
な
た
の
子
育
て
に
役
立
つ
こ
と
を
祈
っ
て
い
ま
す
。

PA
R

T_1
PA

R
T_2

PA
R

T_3
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その顧客から最終的に総額いくらの利益が得られるかを考慮することは長期
的な利益を考える上で必要不可欠である。

LECTURE

34 顧客生涯価値

最終購買から、どのくらいの期間が経っていたら離反の危険性が
高いのかを、その顧客の購買間隔を考慮に入れて判断する必要性
⇒顧客ごとに離反確率を計算

出典）阿部誠「RFMデータを用いた顧客生涯価値の算出－既存顧客の維持介入と新規顧客の獲得」
　　 『季刊マーケティングジャーナル』日本マーケティング協会 133（2014年6月）

RF分析（既存）
購買頻度

Cash Cow
(金のなる木)

Dog
(負け犬)

Star
(花形)

Problem Child
(問題児)

まれ頻繁
最近

以前

活動中

より注意深く見ると……

離反・休眠

R
ecen

cy

Cash Cow

Cash
Cow

Dog

Star

Problem
Child

Problem
Child

離反・休眠

活動中

注
意
す
る
必
要
あ
り
！

既
存
の
分
析
で
は
無
視

さ
れ
て
い
た
顧
客

意
外
な
利
得
を

も
た
ら
し
た
顧
客

“ 契約にもとづかない関係 ”での RF分析

Ｒ
Ｆ
Ｍ
分
析
は
す
で
に
起
こ
っ
た
顧

客
の
購
買
履
歴
を
、
３
指
標
で
記
述
し

た
も
の
で
す
。

し
か
し
、
顧
客
と
の
長
期
的
な
関
係

を
重
視
す
る
Ｃ
Ｒ
Ｍ
で
は
、
将
来
的
な

購
買
行
動
と
維
持
コ
ス
ト
を
も
考
慮
に

入
れ
て
、
１
人
の
顧
客
か
ら
生
涯
に
わ

た
っ
て
得
ら
れ
る
で
あ
ろ
う
収
益
を
最

大
化
す
る
こ
と
が
有
効
で
す
。
　

こ
れ
は
顧
客
生
涯
価
値（
Ｌ
Ｔ
Ｖ
：

Life Tim
e Value

）と
呼
ば
れ
、
基
本

的
な
概
念
は
、「
平
均
マ
ー
ジ
ン
×
購

買
頻
度
×
生
涯
期
間

－

顧
客
維
持
の
総

投
資
額
」で
す
。

厳
密
に
は
、
①
既
存
顧
客
は
ま
だ
生

存
し
て
お
り
生
涯
期
間
は
観
測
さ
れ
て

い
な
い
た
め
、
過
去
の
離
反
率
か
ら
推

測
す
る
必
要
が
あ
る
、
②
将
来
得
ら
れ

る
利
益
は
現
在
価
値（N

et Present 

Value

）に
換
算
す
る
必
要
が
あ
る
、
と

い
う
２
点
か
ら
、
毎
年
、「
顧
客
か
ら

得
ら
れ
る
で
あ
ろ
う
収
益

－

顧
客
維
持

コ
ス
ト
」を
離
反
率
と
期
待
収
益
率
で

割
り
引
い
て
、
生
涯
期
間
に
わ
た
っ
て

合
算
し
た
も
の
に
な
り
ま
す
。

毎
年
の
離
反
率
は
、
定
期
購
読
や
有

料
会
員
の
場
合
で
あ
れ
ば
、
解
約
率
に

該
当
し
ま
す
。

潜
在
的
な
離
反
顧
客
に
は

要
注
意

し
か
し
年
会
費
な
ど
の
支
払
い
義
務

が
な
い 

「
契
約
に
も
と
づ
か
な
い
関

係
」で
は
、
離
反
す
る
顧
客
は
単
に
購

買
を
や
め
る
だ
け
な
の
で
、
解
約
率
が

わ
か
り
ま
せ
ん
。

通
常
こ
の
よ
う
な
場
合
、
企
業
は
独

自
の
経
験
則
に
も
と
づ
い
て
、
た
と
え

ば
顧
客
が
３
カ
月
購
買
し
な
け
れ
ば
離

反
し
た
と
判
断
し
た
り
し
ま
す
。

た
だ
し
同
じ
３
カ
月
の
リ
ー
セ
ン
シ

ー
で
も
、
も
と
も
と
購
買
間
隔
が
長
い

顧
客
な
ら
離
反
の
心
配
は
少
な
い
で
し

ょ
う
が
、
い
つ
も
は
購
買
間
隔
が
短
い

は
ず
の
顧
客
の
場
合
は
、
離
反
し
て
い

る
可
能
性
が
高
い
で
し
ょ
う
。

よ
り
精
緻
な
方
法
で
は
、
Ｒ
Ｆ
指
標

を
用
い
て
顧
客
別
に
離
反
確
率
を
算
出

す
る
た
め
、
右
ペ
ー
ジ
の
図
の
よ
う
に
、

よ
り
的
確
に
離
反
・
休
眠
予
備
軍
で
あ

る
顧
客（Problem

 C
hild

）を
識
別
す

る
こ
と
が
で
き
ま
す
。

P I C K  U P
も っ と 知 り た く な る ！

企業が成長し継続的に収益を上げるためには、同時
に新規の顧客も獲得していく必要があります。そこ
で重要なのが、潜在顧客１人当たりの長期的価値、
カスタマー・エクイティあるいは顧客資産と呼ばれ
る概念です。大雑把にいうと、初年度の「新規顧客」
として得られる利益（＝収益－獲得コスト）と、次年
度からの「既存顧客」としての生涯価値を適切な割引
率で合算したものになります。限られたＣＲＭの予
算を、顧客の獲得と維持に最適なバランスで投資す
ることで、企業は長期的な利益の目安となる顧客資
産を最大化できるのです。

潜在顧客をも含めた
顧客の長期的価値

カスタマー・エクイティ

顧客獲得！ 購買活動 離反

獲得から離れていくまで1人の顧客から
どれほどの利益を生み出せるか？

¥

顧客から生涯にわたって得られる収益

顧客資産

10hour Marketing_10 CRM

子育ては思うようにはいかない

2627

第１章

「
子
育
て
の
軸
」
は
一
貫
し
て
も
ち
つ
づ
け
て
ほ
し
い
の
で
す
が
、
実
際
の
「
子
育
て
法
」
は
ず
っ
と
同

じ
と
い
う
わ
け
に
は
い
き
ま
せ
ん
。

な
ぜ
な
ら
、
子
ど
も
は
ど
ん
ど
ん
成
長
し
て
い
る
か
ら
で
す
。
赤
ち
ゃ
ん
と
小
学
生
に
同
じ
子
育
て
法

は
通
じ
ま
せ
ん
よ
ね
。
子
ど
も
の
成
長
に
応
じ
て
、
お
母
さ
ん
の
心
構
え
も
実
際
の
子
育
て
法
も
変
え
て

い
く
の
が
い
い
の
で
す
。

小
学
１
年
生
の
お
母
さ
ん
か
ら
た
び
た
び
も
ら
う
質
問
が
あ
り
ま
す
。

「
幼
稚
園
の
と
き
に
は
素
直
で
お
手
伝
い
も
よ
く
し
て
く
れ
た
の
に
、
小
学
生
に
な
っ
た
途
端
口
答
え
を

す
る
よ
う
に
な
り
ま
し
た
。
ど
う
し
た
ら
よ
い
の
で
す
か
？
」

私
は
、
こ
う
答
え
ま
す
。

「
そ
の
ま
ま
で
い
い
の
で
す
。
そ
れ
が
子
ど
も
の
成
長
で
す
か
ら
、
お
母
さ
ん
の
対
応
の
ほ
う
を
考
え
て

合
格
母
さ
ん
は
３
年
で
子
育
て
法
を
変
え
る

〜
乳
幼
児
期
・
幼
稚
園
期
・
小
学
校
低
学
年
期
・
高
学
年
期
〜

PA
R

T_1
PA

R
T_2

PA
R

T_3
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POINT

マーケティング・コンセプト
10hour
Marketing_1

事業の立案から遂行まで、マーケティングのプロセスとして重要なのがSTP
と４P。これを理解することで、マーケティングを円滑に進めることができる。

LECTURE

02 STPと4P

この一連の流れ（マーケティング・マネジメント・プロセス）は

PDCAのマーケティングバージョンとして考えよう！

組織の志
・

ビジョン

マーケティング戦略
S：セグメンテーション
T：ターゲティング
P：ポジショニング

STP

事業機会の発見
R：リサーチ（調査）

R

軌道修正
C：コントロール

C

実施
I：インプリメン
テーション

マーケティング戦術
MM：マーケティング・

ミックス　

MM

マーケティング・マネジメント・プロセス

I

マーケティングの進め方

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
プ
ロ
セ
ス
が
わ

か
れ
ば
、
そ
れ
を
実
施
し
て
管
理（
マ

ネ
ジ
メ
ン
ト
）す
る
こ
と
が
で
き
ま
す
。

ビ
ジ
ネ
ス
書
で
も
よ
く
扱
わ
れ
る
Ｐ
Ｄ

Ｃ
Ａ（Plan

：
計
画
↓ D

o

：
実
行
↓ 

C
heck

：
評
価
↓ Act

：
改
善
）サ
イ

ク
ル
を
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
あ
て
は
め

れ
ば
、
そ
の
プ
ロ
セ
ス
が
お
の
ず
と
見

え
て
き
ま
す
。

ま
ず
は
事
業
機
会
の
発
見
。
ど
の
分

野
に
ビ
ジ
ネ
ス
を
展
開
す
る
か
を
見
定

め
ま
す
。
こ
こ
で
は
社
内
環
境
要
因

（
自
社
の
強
み
や
弱
み
）と
社
外
環
境
要

因（
競
合
他
社
、
市
場
＝
顧
客
、
環
境
）

の
双
方
を
考
慮
す
る
必
要
が
あ
り
、
市

場
調
査
を
行
う
こ
と
も
必
要
で
し
ょ
う
。

次
の
ス
テ
ッ
プ
で
は
、
そ
の
事
業
で

何
を
成
し
遂
げ
た
い
の
か
と
い
う
大
き

な
目
標
を
定
め
ま
す
。
こ
れ
は
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
戦
略
と
呼
ば
れ
、
市
場
に
は

ど
の
よ
う
な
タ
イ
プ
の
顧
客
が
存
在
し

（S
egm
entation

：
セ
グ
メ
ン
テ
ー
シ

ョ
ン
）、
ど
の
タ
イ
プ
の
顧
客
を
対
象

と
し
て（T

argeting

：
タ
ー
ゲ
テ
ィ
ン

グ
）、
ど
ん
な
価
値
を
提
供
す
る
の
か

（P
ositioning

：
ポ
ジ
シ
ョ
ニ
ン
グ
）

を
決
め
る
の
で
す
。

こ
の
３
つ
の
要
因
は
英
語
の
頭
文
字

を
と
っ
て
Ｓ
Ｔ
Ｐ
と
呼
ば
れ
、
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
に
お
け
る
目
標
＝
戦
略
に
該

当
し
ま
す
。

新
た
な
気
づ
き
を
得
る

た
め
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

一
方
、
企
業
が
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に

用
い
る
手
段
＝
戦
術
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
・
ミ
ッ
ク
ス
と
呼
ば
れ
、
製
品

（P
roduct

）、
価
格（P

rice

）、
プ
ロ
モ

ー
シ
ョ
ン（P

rom
otion

）、
そ
し
て
流

通（P
lace

）と
い
う
４
Ｐ
に
代
表
さ
れ

ま
す
。
こ
こ
ま
で
が
Ｐ
Ｄ
Ｃ
Ａ
のPlan 

の
部
分
に
な
り
ま
す
。

D
o

の
ス
テ
ッ
プ
で
プ
ラ
ン
を
実
施

（
イ
ン
プ
リ
メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
）し
、
事

業
が
予
定
通
り
に
進
ん
で
い
る
か
を

C
heck

し
ま
す
。
さ
ら
に
必
要
と
あ
れ

ば
軌
道
修
正（
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
）を
す
る

の
がAct

に
な
り
、
こ
こ
で
学
習
し
た

こ
と
が
、
次
の
事
業
機
会
の
発
見（
リ

サ
ー
チ
）へ
と
つ
な
が
る
の
で
す
。

P I C K  U P
も っ と 知 り た く な る ！

ID付きPOSデータを使えば、新製品の購入がトライ
アル購買なのか、それともリピート購買なのかを区
別できます。さらに最近では、消費者の生理的反応
を収集・分析するニューロ・マーケティングと呼ば
れるリサーチも広まりつつあります。消費者自身が
認識していない深層心理を導き出すリサーチ手法に
は「ラダリング」があります。対象者に「なぜ、それ
が重要なのか」を繰り返し聞くことによって、商品・
サービスの属性を最終的には価値観へ、具体的から
抽象的へとつながる「ハシゴ」を構築します。

進化する
マーケティング・リサーチ

質問を繰り返して、
消費者の真意を見抜くのが「ラダリング」

どうして
その商品を
求めるのか？

どうして
その商品を
求めるのか？

どうして
その商品を
求めるのか？

マーケティングの進め方

P O Sデータから
脳科学まで

マーケティング・コンセプト10hour Marketing_1
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スケッチ用紙は
どんなものを使えばよいですか？

Ｑ5： ペンで線を引くとき、 
小指は紙から浮かして動かしますか。

A：カルチャー教室で、私が描くのをご覧になっているみなさんから、よく聞かれる質問です。紙か
らすこし手を浮かして線を引いているように見えるようです。実際には、紙に小指をほぼつける
感じで、ガイドレールのように使い、線を引いています。実は、えんぴつの下描きなどで線をた
くさん引いてからペン描きにすると、手を紙につけたまま動かすと、紙が汚れてしまうのですね。
汚れないようにするためには、たしかにすこし手を浮かしたほうがよいのですが、安定した線を
引くことを優先して、小指は紙につけるようにして動かしましょう。

Q6： 本書で描いているような 
題材のスケッチに使う紙はどういった種類ですか。

A：ペンの線がきれいに、しかも勢いのある線で引ける紙がよいので、基本的には表面がなめらかな
ものがよいでしょう。またある程度、コシのある丈夫な紙がよいですね。
もうすこし説明するなら、「線でスケッチしたあとにどのように着彩するか」によって、実際の
紙の選択枝は多くなります。水彩表現を優先するなら、表面の多少の粗さは気になりませんが、
その場合、ペンの線のノリは損なわれます。
私は、紙の表面のなめらかさとコシの強さを大切にし、さらに水彩着彩の発色性も求めます。表
面の平滑さとタッチ表現の豊かさならば「ニューブレダン」、強靭さならば「ランプライト」、発
色性ならば「ホワイトワトソン」というふうに使い分けています。

Q7：紙には表と裏があるのですか。
A：そのとおりです。描く前に表面をよく見て、表か裏か確かめるようにしましょう。通常は表側で
描きますが、表現技法によっては裏側のほうがマッチする場合もあります。

Q8：スケッチ用紙の色は、どうやって選ぶのですか。
A：「着彩をするかどうか」で違ってきます。着彩して色が映えるのは、白に近い用紙です。でも、
日差しの強い日に、野外でスケッチするときには、真っ白の紙だとまぶしいことがあります。日
陰で描くとしても、やはり目に負担を感じます。こうした経験から、屋外でスケッチをするさい
は、私はアイボリー系のスケッチ用紙をよく持っていきます。室内で描くなら、目の負担は気に
することはないでしょう。描く場所や題材によって、スケッチ用紙も使い分けることが理想です。

Q A&

2018年4月の主な制作実績
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建築家と建てる家を、
身近に、手軽に

　　　　

私たちの家づくりは営業をして売
り込むのではなく、お客様が失敗
しない家づくりをするためのサポ
ートをすることから始まります。
まずはお金で失敗しない為に、
FP（ファイナンシャルプランナ
ー）が適切な予算を導き出し、次
に必ず守らないといけない住宅の
性能面についての知識をお伝えし
たうえで、家づくりに対して知識
を十分に学んでいただいてから会
社選びをしていただいております。

弊社をお選びいただけたら、一流
の建築家をお呼びしてお客様の理
想の家づくりをプランニングし、
プロのインテリアコーディネータ
ーがコーディネートを行っていき
ます。

分野ごとに優れたスキルを持った
スタッフが対応していくため、建
築家による設計で永久的に愛され
るデザイン（不変の価値）を作り
出し、高気密、高断熱の優れた品
質を確保。独自のルールにより手
の届く価格を実現しております。

S.CONNECT
株式会社

湖西市・浜松市

シンプルでカッコよく、
自然に包まれた暮らし

子育て世代の箱の家
とことんディテールにこだわって作ったシャープな家。豪華に着飾ったオシャレでは
なくシンプルだけど、どこかカッコイイと思われたいとのお施主様のご要望を叶えま
した。

室内は可変性に優れ、お子様が小さな時は広々とした空間で仲良く遊べるように、将
来大きくなった時は状況に合わせて部屋数を増やせるように考えられております。

吹抜けがあることで開放感のある空間を演出し、２Fホールの壁をアクセントとし、色
を変えて空間を引き締めるのもこだわりポイント。
高い吹抜けを設けても高気密・高断熱住宅であることで、冬も暖かく生活ができます。

素材にこだわり、奥様こだわりのキッチンはモルタルで仕上げ、食器などは背面にす
べて収納でき、来客の際はサッと扉を閉めて隠せるように。

SH IZUOKA

❶

❷ ❸

❹

241240

楽しむインテリア
インテリアを楽しむ手段は家具だけでは
ありません。好みは人それぞれで、多様な
アイテムや色合いを配しながらも、結果
いい感じのモロッコ風やグリーンを配した
ボタニカルな癒しのある空間など、魅力
的な答えは無数にあります。また、壁面
をインテリアとして使ってみるのも面白い。
家具との調和やバランスを考えながら、
独自の感性で空間を仕上げていくのも楽
しみのひとつです。

インテリアを選ぶ時のポイント
まずはテーマを決めること。それが成功への近道です。「ブルックリ
ン風も好きだけどシャビーも気になる」という風に、あれも好きだし
これも好き…な状態で全部を取り入れようとすると、往 と々してチグ
ハグな空間に仕上がります。なので、求める空間に対する大雑把な
イメージと譲れない細部へのこだわりを工務店に伝えてください。き
っとプロならではの視点で、後悔しないインテリアのアドバイスをし
てくれるはず。

どんなにデザイン性の高い住宅を建てても、室内のイメージを決めるのはやはり、
ソファやテーブル、ファブリックなどのインテリア。

選ぶのは難しいけれど、インテリアがまとまれば住宅はさらにお洒落に進化します。
そのようなインテリアのコーディネートのポイントをまとめました。

W

onderful life!

Feature

のプロから学ぶポイント
インテリア
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｜｜ どのようなきっかけで、家を建てることにしたの
ですか？

最初はただ漠然といつかは自分の家が欲しいなっ
て思っていたんです。
明確に「今すぐ欲しい！」というわけではなかった
のですが、家づくりに興味があったので色々見てみ
ようかなと思って、建て売りやハウスメーカーを調
べてました。
ちょうどその頃に妻が妊娠していることが分かった
ので、家族も増えるしやっぱり家が欲しいなって思
いが強くなったのがきっかけでしたね。

｜｜ 家づくりに対してどんなイメージを持っていまし
たか？

正直、こんな家にしたいという具体的なイメージは
あまり持っていませんでした。
 
自分の部屋が欲しいな、とか、ガレージがあったら
色 と々有効活用できそうだからガレージが欲しいな
とかそういう感じで、本当に漠然とした感じでした
ね。
なので最初は全部お任せして提案してもらったんで
す。
二階建てが良いとか平屋が良いとかそういうのも
一切なくって、何となく生活のスタイルだとかそうい
うのを聞きとってもらって、その中からデザイナーさ
んが全部考えてくれたんですよ。 

｜｜ 家づくりにおいてのこだわり

まず、キッチンは奥さんのこだわりとデザイナーさん
からの提案が詰まってます。
最初はオープンキッチンも素敵だなっていう思いも
あったんですけど、オープンキッチンっていつも綺
麗にしていなきゃいけないような気がしちゃうし・・。
結構集中して料理を作りたいタイプなので人に見ら
れると気が散っちゃうし、だから閉鎖的な空間が良
いなって。でも、料理を作りながら子供の面倒も
見なきゃいけないので完全に閉鎖的な空間だと困
ってしまうし。
そこで、一部壁をくり抜いて窓みたいなカタチを作
ることを提案してもらいました。

最初に周りからキッチンが見えるのは好きじゃない
って伝えていたので、窓みたいなカタチになったん
ですけどこの提案も良かったです。

あとは僕の趣味の部屋ですね。
趣味でギターをやっているので防音の部屋が欲し
かったんです。

でも趣味の部屋だと僕がこもりっきりになるのは奥
さんが嫌だなって思ってるって話をしたら、リビング
の隣に作ることを提案してくれたんですよ。リビング
の隣なら奥さんも呼びにきやすいだろうし良いなっ
て。

キッチンの窓も僕の部屋もどっちも、こちらからの
要望じゃなくて普通に喋っていたちょっとした会話
の中から汲み取って、それに僕たち両方の想いを上
手く混ぜて提案をしてくれてデザイン工務店さんっ
て凄いなって思いました！

｜｜ 家づくりを検討されている方へ

良い意味で裏切られたお家が出来ました。

最初にお会いしてから約2年と結構長かったけど、
ゆっくりと僕達のペースで土地探しもさせてもらい
ましたしね。工務店さんとの家づくりじゃなかった
ら、こんなに楽しく家を建てられなかったと思います。

任せておけば、本当に安心して家づくりを進めるこ
とができると思います。これからもメンテナンスと
か色 と々お付き合いをさせて頂くことになりますし、
末永くお願いしますね。

Vol.2

｜｜ どのようなきっかけで新築を建てることにした
のですか？

私たちはもともと賃貸に住んでいました。
どうせ家賃を払い続けるなら新築を建ててしまおう
と思ったこと、せっかく建てるならこういうところに
住みたいというイメージがどんどん膨らんできたの
で、建売住宅ではなく注文住宅を考えるようになり
ました。

そのため家づくりは、どこで建てようか？から考え
始めましたね。
 
実はデザイン住宅を建てる会社さんと出会う前、
別の会社で3世帯住宅の話を進めていました。
この土地はもともと空き地で、持ち主の方に、実
家の建て替え工事をする予定があるというお話を
すると、この土地を買わないですか？というお話を
頂いたんです。

そこから、3世帯住宅をやめて１世帯住宅の新築を
建てる話に変わっていきました。

｜｜ デザイン工務店で家づくりをしようと思った決
め手はなんですか？

社長さんとスタッフさんのお人柄、家づくりのアイ
デアと提案力が決め手でした。
初めて社長に会った時、フレンドリーで面白い方だ
なぁという印象が強かったです。
その上私たちの想いをじっくり聞きだしてくれて、す
ごく話しやすかったです。

私たちは、他にはないちょっと変わった家に住みた
いと思っていたんです。
デザイン工務店さんがつくる家はどれもすごくお洒
落で素敵だと思っていました。
いざ私たちの新築プランを出して頂いた時、スタッ
フさんがつくってくださった、こんな感じっていうイラ
ストにやられました（笑）
あの提案は本当にすごく印象的でした!!!
もう僕たちの頭の中には無かったものが出てきた
ので、あっ！もう何も言わずに任せよう！って、心か
ら思いました。

｜｜ 印象に残る提案は何でしたか？

隣に3階建ての家があったので、家に光が入るか
がすごく心配でした。
他社の工務店さんは、ちょっと諦めてくださいって
感じで言われることもありました。
それでもデザイン工務店さんは、光が入るように調
節をしてくださったのが印象に残る提案でしたね。
窓の位置でこんなに光の入り方が変わることを知
らなかった私たちは、とても感動しました。

｜｜ 家づくりで不安だったこと、悩まれたことはあり
ますか？
 
資金のことでしたね。でもそのあたりも親身になっ
て相談にのってくれました。

提案をぽんぽん出してもらえていたので、どうしよう
かなって苦労したこともないです。

社長は、ほんと小さな事でも相談するたびに、「い
いっすよ、大丈夫っすよ！」って良い返事しかくれな
いから、わっ！すごい頼もしい！って思う反面、大丈
夫かな？って思っちゃうくらいでした（笑）

｜｜ この家でやってみたいことはありますか？
 
ハンモックをかけてみたいですね。
あと、お友達を呼んでわいわいすることが好きなの
で、ホームパーティーとかしたいです。

キッチンは、料理をたくさん作りたくなるくらいテン
ションがあがる仕上がりです！
特に壁と天板がお気に入りです。最初にこんな感
じで飾りたい、木と黒いアイアンの棚の要望を簡
単なイメージで伝えていたんです。
そうしたら想像以上のものが出来ました。

壁の色や素材の質感も悩みましたが、これにして
良かったです！

デザイン住宅に住む

お施主様 Vol.1
Feature voi
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想像を超えた
提案力を
スタッフさんの
お人柄で決めました！

“
デザイン工務店での　
家づくりは良い意味で
裏切られました！

“
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お洒落
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！

オシャレであり、使いやすい。それこそがママさんたちの求めるデザイン住宅への条件。
ただ、見た目の好みは十人十色で、家族構成やライフスタイルも異なるため、デザイン住宅に
はこれが正解というものはありません。それぞれの暮らし方、生き方、想いをカタチにする。
そんな「ママ目線」のお家を考える際に大事なポイントをお伝えします。

振り返ってから未来をイメージ
まず、想像するべきはその後の生活風景。
マンションだったか一軒家だったか、ひとり暮らしだったか実家だったか、これまでの住環境は人
それぞれで異なります。

また、買い溜めをする派や室内干しをする派など、誰もが自分ならではのルーティンがあるはずです。

今までの住まいではどこが良かったか？何が不便だったか？

これからはじまる日々をどうしたいか？楽しみながら新居での日常をイメージしてみてください。

ママ目線Special

会 社 名 有限会社鳳建築
住 所 愛知県名古屋市中川区上高畑１丁目29番地 1
T E L 0120-383-008
F A X 052-355-6562
定 休 日 水曜日
U R L http://www.ootori8.com/

有限会社 鳳建築

セラピスト　鈴木美紀様

『理想
』だか

らこそ

叶えた
い！

現実を求めるママさんに対し、多くのパパさんたちが求めるのは理想です。
女性からすると「それ必要？」と思えるところにも「こだわりたい」と胸を熱くするのが男性。
そんな夢の「パパ目線」を叶えるために大事にしたいことをお伝えします。

取材協力者

DATA

想いに心から共感してくれる
工務店探しが不可欠
敷地や予算などの条件面からその実現が難しい場
合もありますが、せっかくのデザイン住宅です。で
きればその夢、叶えたいですよね？そのために不
可欠なのが、想いに心から共感してくれる工務店
探しです。
時間と労力はかかるかもしれませんが、本当に依
頼すべき工務店と出会うことができたら、理想は
グッと近づきます。

憧れのある暮らし

大切なのはバックヤードを充実させること。

DIYをするなら屋根がある作業場やツールをストックできるスペースを、
菜園やガーデニングをするのであれば洗い場や小屋を設けるなど、それぞ
れのこだわり方に応じたバックヤードがあるのとないのとでは、庭に対す
るテンションに大きな差が生じてしまいます。

どうしても人間って、億劫すぎると「ま、いっか」となりがちですからね。

パパ目線Special

34

Editorial Design

ISSHIKI担当者

クロスメディア・マーケティング様の『デザイン工務店 50 
2018 年 東海エリア版』の誌面を担当いたしました。東海
エリアの中でも、厳選した 50 社の工務店を紹介していま
す。北欧テイストの内装がどれも素敵で、こだわりを感じ
られ、見ていてとても楽しい本になりました！

Total Book Design

カンゼン様
#カバーデザイン #本文デザイン #DTP #図解制作  

デザイン工務店50 
2018年 
東海エリア版
クロスメディア・マーケティング様
#本文デザイン #DTP

『子どもの学力と運動神経を伸ばす
魔法のドリル』

その他、弊社のHPにて随時更新しています ➡ http://isshiki-seisaku.jp/portfolio/
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『2週間でマスター! 
スケッチのきほん 
なぞり描き 練習帖』

Editorial Design

Editorial Design

22 23

ス
ピ
ー
チ

ダ
イ
ア
ロ
ー
グ

Speech 02　動物は動物園で飼われるべきか？

Should animals be kept in zoos?

動物園の功罪を考える

　特に都市部では、自然が減り、生き物に接する機会が減ってきています。そ
のため、都会で生きる子どもたちへの教育という観点からも、気軽に生き物を
観察できる動物園の果たす役割は、ますます大きくなっています。
　一方、野生動物は捕獲され、自然とはかけ離れた柵の中で、自由を奪われた
状態で過ごすことになります。動物にとって動物園の在り方はどうあるべきな
のでしょうか。

知っトク情報：頻出トピック
Are scientifi c efforts to bring back extinct species a waste of time? / Is enough being 
done to protect the world's wilderness areas? / Can keeping animals in captivity be 
justifi ed? / Agree or disagree: Zoos do more harm than good. / Is the extinction of some 
plant and animal species inevitable? / Can animal testing be justifi ed?

 背景知識とヒント

Speech

02 反対バージョンを参考にスピーチの土台となるコンセプトマップを作ってみま
しょう。

動物は動物園で飼われるべきか？

コンセプトマップ

I am opposed to the idea of keeping animals 

in zoos.

Assertion/Conclusion

hardly have any privacy

Reason 1

 • watched by visitors

 • no freedom 

 • lead stressful daily lives 

Example 1

living conditions are terrible 

Reason 2

 • spaces are limited

 • overweight

 • lose their natural instincts

 

Example 2

I am opposed to the idea of keeping 

animals in zoos.

Assertion
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Dialogue 03　マンションか、一戸建てか

　いつかは一戸建てに住みたいと思いながら、マンションに住んでいる人がい
ます。いつかは駅近くの高層マンションに住みたいと思いながら、一戸建てに
住んでいる人がいます。「虫が苦手だから庭は不要なので、一戸建てには住み
たくない」、「一戸建ては、冬は寒いので住みたくない」、「マンションは狭いから、
広い一戸建てに住みたい」、「木造の一戸建ては、耐震補強に限界がある」など、
その理由はさまざまです。

 背景知識とヒント

Meg: I prefer living in apartment buildings to 

living in detached houses.

Meg: 私は、一戸建てに住むより
もマンションに住みたいわ。

Tim: Really? What makes you feel that way? Tim: 本当に？　どうしてそう思うの？

Meg: First of all, living in apartment buildings 

is time saving and safe. Before going out, all 

you have to do is to lock the door. It’s a snap. 

Furthermore, especially nowadays, buildings 

are equipped with code-activated doors and 

sophisticated surveillance cameras at the 

entrance. Therefore, we don’t have to worry 

about thieves so much.

Meg: まず第１に、マンション住
まいは時間が節約できて、安全ね。
外出する前には、ドアのカギを閉
めさえすればいいのよ。簡単よ。そ
れに、特に最近は、入口には暗号
で開くドアや高感度の防犯カメラ
が装備されているわ。だから、泥
棒についてそれほど心配する必要
もないの。

Tim: It may be true, but I don’t quite agree 

with your opinion. Did you know the number 

of thieves breaking into apartments is 

increasing? It’s because the people living there 

rely too much on the security system and 

therefore have less awareness of anti-crime 

measures. This lax attitude makes it easy for 

thieves to break into apartments.   

Tim: それは事実かもしれないけど、
君の意見には賛成しかねるね。マ
ンションの泥棒件数が増えてるの
を知らないのかい？ マンション住
まいの人は、防犯装置に頼り過ぎ
て、防犯意識が低くなっているか
らなのさ。この甘い態度のせいで、
泥棒がマンションに不法侵入する
のを許してしまうんだ。

Meg: Do you have any convincing data to 

prove it?

Meg: それを証明するだけの、説
得力あるデータはあるのかしら。

Tim: No, but I prefer living in detached houses. 

Detached houses have many benefits. They 

give us a lot of space and privacy. For instance, 

houses are usually more spacious and can hold 

a lot of furniture, household appliances, and 

so on in them. We can also have gardens and 

easily keep pets. Most importantly, children 

can have enough space to play.

Tim: ないよ。でも僕は一戸建てに
住みたいよ。一戸建てには多くのメ
リットがあるしね。広いスペースや
プライバシーがある。例えば、家が
たいてい広いし、家具や家庭用器
具などたくさん収納できるよ。庭も
持てるしペットも簡単に飼える。最
も重要なことは、子どもが遊ぶ場
所がたくさんあるんだ。

Apartments or detached houses? 

Dialogue

03
マンションか、一戸建てか

ダイアローグ CD3

8

TV Anchor: According to a recent survey, 

nearly half the population live in apartment 

buildings. Especially, in densely populated 

areas, more and more people prefer living 

in apartment buildings to living in detached 

houses.

TV Anchor: 最近の調査に
よると、人口のおよそ半分近く
が、マンションに住んでいます。
特に、人口が密集している地
域では、ますます多くの人が、
一戸建てよりもマンションに住
むことを好んでいます。

CD3

7
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『図式で攻略！ 英語スピーキング 
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Speech 02　動物は動物園で飼われるべきか？

 Lots of people like to take their kids 

to the zoo on holidays. It’s a very 

popular way of spending family time. 

 On the whole ,  zoos play important roles in 

education of endangered species. I’m all for the 

idea of keeping animals in zoos.  I have two 

points to make. 

休日には、たくさんの人が
子どもを動物園に連れて行
きます。家族の時間を過
ごす、人気の高い方法で
す。全体として、動物園は、
絶滅に瀕した種の教育に
重要な役割を果たしていま
す。私は、動物園で動物
を飼うことに賛成です。２
つのポイントがあります。

 Firstly, zoos play an educational role. 第１に、動物園は教育的
な役割を果たしています。

 For example, it’s a lot of fun and very 

educat iona l  to  see  many  rare 

animals, such as gorillas, giraffes, 

e lephants  and hippos,  a l l  in  one place. 

Furthermore, visitors can actually touch and 

feed the less aggressive, less dangerous animals. 

Therefore, teachers often plan excursions to 

zoos  because  they  provide  educat ional 

experiences. Also, zoos provide information 

about endangered species. Visitors can learn 

more about the lives of such animals and how to 

protect them.

例えば、ゴリラ、キリン、
象やカバなど多くの珍しい
動物を１カ所で見ることは
楽しく、教育的です。さら
に、攻撃的でなく危険で
ない動物に、来場者は、
実際に触れたり餌をやった
りできます。そのため、教
育的な経験を提供してくれ
るので、先生は動物園へ
の遠足をしばしば計画する
のです。さらに、動物園は
絶滅に瀕した種に関する
情報を提供してくれます。
来場者はそんな動物の生
態や保護する方法につい
て学ぶことができます。

A
Assertion
主張

R1
Reason
理由

E1
Example
例

 Secondly, zoos provide animals safe 

places to l ive,  and the animals 

themselves are carefully taken care of.

第２に、動物園は、動物
に安全な生活の場を提供
します。そして動物は大切
に世話されます。

 For example, they don’t have to find 

food on their own. They are regularly 

fed balanced meals by their zoo 

keepers. Plus, these zoo keepers are making 

every effort to protect and breed endangered 

animals. Outside zoos, many poachers kill lots of 

animals for their valuable parts, such as the 

ivory tusks of elephants, and they also smuggle 

live rare animals abroad. To make matters 

worse, some of these animals are in danger of 

extinction! We need to save endangered species 

by keeping them safe in zoos. 

例えば、動物は自分で餌を
見つける必要がありません。
動物園の飼育員によって、
定期的にバランスの取れた
餌を与えられます。また、こ
れらの動物園の飼育員は、
危機に瀕した動物を保護し
繁殖させるために努力をしま
す。動物園の外では、多く
の密猟者が多くの動物を貴
重な部位を求めて殺していま
す。例えば、象の象牙など
です。そして、珍しい動物を
海外へ密輸しています。さら
に悪いことには、その中には、
絶滅の危機に瀕している動
物がいます。それらの動物を
動物園で飼うことで、危機
に瀕した種を救う必要があり
ます。

 For these reasons, I’m all for the idea 

of keeping animals in zoos. Zoos may 

not be their natural habitat, but 

animals are much safer in zoos. 

When they are sick or endangered, they can be 

treated immediately and protected. Moreover, 

zoos educate us about animals and their needs, 

which enables us to take every possible step to 

save all animal species.

これらの理由で、動物園
で動物を飼うことに賛成で
す。動物園は生息地では
ないけれども、動物は動
物園ではかなり安全です。
病気になったり、危険に瀕
したりした時には、すぐに
治療され、保護されます。
さらに動物園は、動物や
動物のニーズについて教育
してくれます。それにより
私たちはすべての動物の種
を救うために、あらゆる手
段を講じることが可能にな
ります。

R2
Reason
理由

E2
Example
例

A
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『図解大学4年間のマーケティング
が10時間でざっと学べる』
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#カバーデザイン #本文デザイン #DTP
#図解制作 

日本文芸社様

『スローセックス 彼をその気にさせる方法』

Total Book Design

30 31

右下がりのまっすぐな線は
むずかしいものです Point
小さいものを描くときには、向きを自由
に変えられます。たとえば、この題材の
ケーキでは、同じななめの線でも、右上
がりの線が多い構図にすると実は描きや
すいのです。ここでは練習のため、あえ
て、描きにくい右下がりの線が多い構図
でスケッチしてみましょう。

3 日め

添削例です

「右下がりの線」
を引く
 四角いケーキ

Lesson1

右下がりの線がしだい
に水平になっています。
平行な線を描きましょ
う。

この題材では、「右下がりの線を引く」
練習だけではなく、ケーキの層でギザギ
ザした線を引く練習もできます。スケッ
チでは、さまざまな線を引くことが求め
られます。線にもバリエーションがある
のです。ちなみに塗りの濃さのポイント
は「13日め」のレッスンで解説します。

完成
スケッチ

下描きの手順 本描きのはじめの手順
描いてみましょう

なぞってみましょうお手本です

右上がりの方向ですが、まっす
ぐな線の角度がずれています。
お手本のように、対向する線と
平行になるようにします。

ケーキとお皿の位置がずれています。下描きで、お皿の
中心を意識してケーキの左右の位置を決めましょう。
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